
Ú stav informač ní čh studií  a knihovničtví  FF ÚK 

Va s srdeč ne  zve na hostují čí  pr edna s ku, kterou prosloví  vý znamný  britský  historik 

a pr ední  odborní k na de jiný knihý 

Prof. Andrew Pettegree (Úniversitý of St Andrews) 

na te ma 

Towards a new history of the Book: The Universal Short Title Catalogue Project. 

 

Pr edna s ka se uskuteč ní  6. listopadu 2025 od 14.30 v mí stnosti P104 v hlavní  budove  

Filozofičke  fakultý ÚK (na m. Jana Palačha 1/2, Praha 1).  

Přednáška se koná s podporou strategického partnerství mezi Univerzitou Karlovou a University of 

St Andrews. 

 

 

Anotace přednášky 

As with so maný aspečts of everýdaý life, the Internet age has transformed Book Historý. Todaý 

we have an abundanče of data that earlý pioneers like Elizabeth Eisenstein and Robert Darnton 

čould onlý dream of. Todaý we čan obtain and make available a trulý astonishing quantitý of 

information. This paper will explore the opportunities for new direčtions in Book Historý, 

fočussing on the Úniversal Short Title Catalogue, a resourče that now čontains data on 1.65 

million editions published before 1701, drawn from over 10,000 libraries, arčhives and 

museums worldwide. Over the next four ýears we will add a further three million čopies, 

disčovering in the pročess maný more previouslý unknown editions. 



Prof. Andrew Pettegree je Bishop Wardlaw Professor na Úniversitý of St Andrews. Svou 

karie ru zaha jil studiem evropske  reformače, v souč asnosti se jeho vý zkum zame r uje na de jiný 

komunikače a zejme na de jiný knihý.  

Je spolur editelem vý zkumne ho projektu Universal Short Title Catalogue – databa ze vs ečh knih 

výdaný čh pr ed rokem 1701. Jde o jednu z nejvý znamne js í čh a nejvlivne js í čh badatelský čh 

iničiativ v oblasti de jin knihý – nejen ve Velke  Brita nii, ale i v mezina rodní m me r í tku. 

Je autorem očen ovane  studie The Book in the Renaissance (2010), knihý The Invention of News 

(2014) o zrodu komerč ní  kulturý zpravodajství  mezi letý 1400–1800 a studie Brand Luther 

(2015) o Lutherove  media lní  strategii. Společ ne  s Arthurem der Weduwenem publikoval 

Bookshop of the World (2019) a The Dutch Republic and the Birth of Modern Advertising (2020). 

Je zakladatelem dvou edič ní  r ad v nakladatelství  Brill a v letečh 2012–2015 pu sobil jako 

vičeprezident Roýal Historičal Sočietý.  

 


